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Inhalt ,Das Konzert” von Martin Trondle

Stirbt das ]
Klassik-

Publikum aus?

» Konzertbesucher werden immer alter
» Pragung in der Jugend spielt groRe Rolle
» An Losungsansatzen fehlt es nicht

VONELISABETH SCHWIND

Die Erkenntnis ist nicht neu, aber durch
eine aktuelle Studie, die der Kulturwis-
senschaftlerMartin Trondle herausgege-
ben hat, ist sie neu ins Bewusstsein ge-
riickt: Das Klassik-Publikum altert. Das
Durchschnittsalter des Konzert-Publi-
kums liegt zwischen 55 und 60 Jahren.
Tendenz steigend. Hélt der Trend an, so
wird das Klassik-Publikum in den néchs-
ten 30 Jahren um mehr als ein Drittel zu-
riickgehen.

Wie gesagt, die Erkenntnis ist nicht
neu. Undléngst stellt sich derKlassik-Be-
trieb dem Problem. Grundsétzlich gibtes
zwei verschiedene Losungsansétze: den
pédagogisch orientierten und den
marktorientierten — wobei sich beide
Aspekte nicht ausschlieBen miissen. Die
péadagogischen Losungen setzen bei der
Erziehung des Publikums an. Vermitt-
lungsarbeit heilt das Zauberwort und ist

“inzwischen grof} in Mode. Aus der Er-
kenntnis heraus, dassimmer weniger Ju-
gendliche von zu Hause aus mit klassi-
scher MusikinBeriihrungkommen, wer-
den spezielle Programme fiir Kinder und
Jugendliche aufgelegt. Die kénnen auf
aktive Beteiligung zielen (wie etwa das
Projekt ,Schrei“ des SWR Sinfonieor-
chesters Baden-Baden und Freiburg im
vergangenen Jahr) oder einfach auf Bil-
dung. Praktisch jedes Orchester und
Theater hat heute ein Angebot fiir Kin-
der, Jugendliche, Schulen und Familien.
Einzelne Bundesldnder legen Program-
me aufwie ,Jedem Kind ein Instrument*.
Und auch etliche Prominente wie Anne-
Sophie Mutter beteiligen sich mit priva-
ten Intitiativen.

Der marktorientierte Ansatz versucht,
das Publikumnichtzuerziehen, sondern
das Konzert und seinen Inhalt dem ver-
dnderten Publikumsgeschmack anzu-
passen. Die Frage, die sich dabei stellt,
lautet: wie weit kann ich mein Produkt
verdndern, ohne dessen Identitdt zu ge-
fahrden? Anders gesagt: Rette ich die
Klassik tatsdchlich, wennich sie dabeibis
zur Unkenntlichkeit verdndern muss?
Wo da die Grenzeliegt, wird unterschied-
lich diskutiert. Fiir viele wird sie bereits
durch einen Erfolgsgeiger wie David Gar-
rett iberschritten. Das ist purer Populis-
mus, lautet dann der Vorwurf.

Die Losungsansitze, die Trondle — in-
zwischen tibrigens Lehrstuhlinhaber an
der Zeppelin University Friedrichshafen

—bereithilt, zielen vor allem aufeine Ver-
danderung der Prisentationsformen. Als

mogliches Vorbild sieht er das Kurato-

renprinzip der Bildenden Kunst. Dabei
kann das so genannte ,Sandwichpro-
gramm" mit der tiblichen Abfolge aus
Ouvertiire, Konzert und Sinfonie einem
inhaltlich stirker konzeptionell durch-
komponierten Programm  weichen.
Oder Programme werden auf bestimmte
Orte zugeschnitten. Solche Kuratoren-
konzepte sind ebenfalls weit verbreitet,
bergen aber moglicherweise die Gefahr
in sich, vom Publikum als kaum mehr als
eine kosmetische Veranderung wahrge-
nommen zu werden.

SchlieBlich weist Trondle noch auf die
Bedeutung des Raums hin. Das Publi-
kum muss sich mit dem Ort identifizie-
ren konnen, an dem das Konzert stattfin-
det, sonst kommt es nicht. Wo das Am-
biente ,verstaubt“ wirkt, wirkt auch des-
sen Inhalt verstaubt und bleibt fiir ein
jingeres Publikum unattraktiv.

Welcher Losungsansatz zum Ziel
fiihrt, ist nicht vorhersehbar. Vermutlich
wird es eine Mischung aus den verschie-
denen Ansitzen sein. Das Konzert wird
sich verdndern. Aber auf dem Totenbett
liegt es noch lange nicht.

‘ Die Studie

Martin Trondle ist Herausgeber der
Aufsatzsammlung ,Das Konzert. Neue
Auffiihrungskonzepte fiir eine klassi-
sche Form* (transcrip Verlag, Bielefeld
2009). Darin befassen sich verschiede-
ne Musik- und Kulturwissenschaftler
mit dem Konzertwesen in Geschichte
und Gegenwart, mit Ritualen, Raum
und Dramaturgie. Dabei stellt Trondle
die Prognose auf, dass ein groer Teil
des Klassik-Publikums aufgrund Uber-
alterung in 30 oder 40 Jahren weg-
brechen wird. Trondle und sein For-
scherteam gehen davon aus, dass der
Generationeneffekt, dem zufolge der
Geschmack an der klassischen Musik
auch eine Frage des Alters ist, nicht
greift. Statt dessen setze sich der so
genannte ,Kohorteneffekt” durch.
Demnach ist entscheidend, mit welcher
Musik man groB geworden ist. Und das
ist in zunehmendem MaRe eben die
Pop- und Rockmusik. (esd)
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