Zeitung/Magazin
Erscheinungs-Datum Samstag, 20. Marz 2010
Inhalt

o

Nch l&sst sich die Berliner Staatsoper gut fiillen. Aber glaubt man dem Kulturwissenschaftler Martin Trondle, droht den

Publikumsschwund. BiLp: pra

Sudkurier (Seite ,Thema des Tages”)

»Das Konzert” von Martin Tréndle | Interview mit Martin Trondle
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kKonzert— und Opernhausern in 30 oder 40 Jahren ein méssiver

zeppelin university

Hochschule zwischen
Wirtschaft, Kultur und Politik

»,Die soziale Qualitat von Orten ist nicht zu unterschatzen”

Der Kulturwissenschaftler Martin
Trondle sieht die Zukunft der klas-
sischen Musik bedroht und for-
dert, man misse das Konzert
verdndern, um es zu erhalten

Konzert- und Opernhdusern droht ein
dramatischer Niedergang, lautet Ihre
These. Dem steht ein iiberall zu be-
obachtender Bauboom gegeniiber.
Miissen diese Hauser in absehbarer Zeit
wieder abgerissen werden?

Die Motivation fiir diese Konzerthduser
sind ja sehrunterschiedlich. Wenn man
einen Fall wie die Elbphilharmonie in
Hamburg anschaut oder auch die Bau-
tenin Luzern oder Luxemburg, erkennt
man ganz klar eine Trendwende im
Selbstverstdndnis der Konzerthiuser.
Man hat von der Eventarchitektur ge-
lernt, die vor allen Dingen die Muse-
umsbauten der letzten 20 Jahre beein-
flusst hat. Hier zieht schon die Hiille die
Aufmerksamkeit auf sich. Diese neuen
Bauten sollen, so wie ich das sehe, vor
allem ein Tourismusmagnet sein. Es
geht ums Stadtmarketing. Ob das dann
langfristigtatsdchlich aufgeht, istnoch-
mals eine andere Frage.

Sie haben festgestellt, dass das Durch-
schnittsalter des Klassik-Publikums in
den vergangenen 20 Jahren stark an-
gestiegen ist, und zwar dreimal so
schnell wie das Durchschnittsalter der

Bevolkerung. Wie bedrohlich ist dieser
Trend wirklich?

Wovon der klassische Musikbetrieb
jetzt noch profitiert, sind die geburten-
starken Jahrgénge. Diese wachsen jetzt
gerade in das attraktive Konzertpubli-
kums-Alter der 55- bis 65-Jdhrigen rein.
Sie 16sen nochmals eine Verstirkung
aus, brechen aber in nichster Zeit stark
zusammen. Daher werden wir in den
nichsten 30 Jahren voraussichtlich 40
Prozentdes Publikumsverlieren. Hinzu
kommt, dassman seinekulturellen Pra-
ferenzen so im Alter zwischen 15und 25
Jahren ausbildet. Und die bleiben dann
relativ stabil. So entstehen etwa solche
Phinomene wie 60-jdhrige Zahnérzte,
die sich am Wochenende die Lederja-
cke anziehen und zum Rolling Stones-
Konzert gehen. Weil das die Musik ist,
mit der sie grof geworden sind. Offen-
bar gibt es kein Klassik-Gen, das die
Leute ab einem gewissen Alter ins Kon-
zert treibt.

Dennoch sagen Sie, dass die Krise der
klassischen Musik weniger eine Krise
der Musik, sondern eine Krise ihrer
Darbietungsformen ist. Widerspricht
sich das nicht? Wenn jemand mit klassi-
scher Musik nicht sozialisiert ist, wird
es ihn nicht interessieren, ob er eine
Bruckner-Sinfonie auf einem silbernen
oder einem goldenen Tablett serviert
bekommt. ‘

Versetzen wir uns mal in die Lage eines
Unternehmers, dessen Produkte oder

Dienstleistungen sich nicht mehr ver-
kaufen. Er hat zwei Moglichkeiten, er
verdndert seine Kunden oder er verdn-
dertseine Dienstleistung. Jedernorma-
le Unternehmer wiirde natiirlich versu-
chen, seine Dienstleistung zu veridn-
dern. Und das hat man im klassischen
Musikbetrieb eigentlich auch immer so
getan. Dahinter standen meist buirgerli-
che Vereinigungen oder Konzertunter-
nehmer. DennsiehabeneinhohesInte-
resse daran, dass diese Konzerte auch
besucht werden und verdndern ihre
Konzertform je nach Publikumsge-
schmack. Dann aber gingen in der Wei-
marer Republik all diese Organisatio-
nen in staatliche Tragerschaften tiber,
wurden  zu Staatsorchestern und so
weiter. Seither erhalten diese Instituti-
onen jihrliche Zuwendungen. Und
zwar unabhingig von ihrem Publi-
kumserfolg. Deshalb ist meine These:
Wir miissen wegkommen von diesem
staatlichen Monopol, hinzueinemech-
ten Wettbewerb, wo private Anbieter
wie das Freiburger Barockorchester
oder Ensemble Recherche eine echte
Chance haben, ihre Konzertmodelle
auf den Markt zu bringen.

Nehmen wir mal David Garrett - macht
der es richtig?

David Garrett versucht, mit seiner Mar-
keting-Abteilung das Image der klassi-
schen Musik als alt, verstaubt, ernst,
langweilig etc. aufzubrechen. Ich weill
aber gar nicht, ob wir so sehr aufso eine

Verkaufsschiene miissen. Ich glaube,
Sie kénnen ganz ernsthafte Sache ma-
chen. Ernsthaftigkeit ist gerade auch
beijlingeren Leuten wieder in. Aber Sie
miissen das trotzdem anders anbieten.
Etwawie Markus Fein, derleitet die bei-
den Festivals Sommerliche Musiktage
in Hitzacker und die Niederséchsi-
schen Musiktage. Er arbeitet tatsich-
lich als Musik-Kurator. Das sind ganz
klug gebaute Programme, die fiir ganz
bestimmte Orte entwickeltsind. Da gibt
es dann eben mal ein Konzert in der
Lokremise.

Neben dem Kuratorenprinzip verweisen
Sie auch auf das Regietheater als Vor-
bild. Allerdings steht gerade das Regie-
theater im Verdacht, das Publikum eher
aus den Hausern zu jagen als es an-
zuziehen...

Vielleicht kénnen wir von verschiede-
nenPublikasprechen. SichergibtesPu-
blikumsgruppen, die das Regietheater
nicht schén finden und gerne ihre his-
torische Auffithrungsform hitten. Ab-
gesehen davon hat das deutsche Regie-
theater weltweit einen sehr guten Ruf.

In der Oper bliiht das Regietheater ja
durchaus. Geht es denn lhrer Beobach-
tung nach den Opernhausern besser als
den Konzerthausern?

Ein bisschen besser geht es ihnen. Aber
ich wiirde die Frage umdrehen. Die so-
ziale Qualitdt von Orten ist nicht zu un-
terschitzen. Bestimmte Orte ziehenbe-

stimmte Milieus an und schrecken an-
dere ab. Sie kennen das vielleicht von
sich selbst. Sie frequentieren bestimm-
te Cafés und andere eben nicht. Der
Kultursoziologe Gerhard Schulze hat
dafiir den Begriff des &sthetischen
Codes gepragt. Menschen treffen ihre
Entscheidungen nach diesen &#sthe-
tischen Codes. Es geht immer darum,
passt dieses Ding zu mir oder nicht?
Entspricht dies meiner Selbstkonstruk-
tion? Das ist ganz wichtig fiir die Frage,
warum Personen bestimmte Orte besu-
chen und andere Orte eben nicht. Ich
war kiirzlich wieder in der Yellow
Lounge in Berlin, Veranstalter ist die
Deutsche Grammophon. In den ange-
sagtesten Clubs Berlins spielen sie klas-
sische Musik. Wenn um 21 Uhr die Tiir
geoffnet wird, dann stehen da 800 oder
1000 Leute Schlange, um sich einen
Chopin-Abend anzuhéren.

Das heiBt, da hat sich eigentlich nur der
Raum verédndert?

Der Raum verdndert sich, die Rituale
verdndern sich, aber sie spielen ganz
normal klassische Musik. Es gibt ver-
schiedene Beispiele, wo man sieht, das
funktioniert anders und das zieht ein
komplett anderes Publikum an. Ein Pu-
blikum, das niemals in diese klassi-
schen Normalhallen gehen wiirde. Und
das funktioniert eben tiber diese sozio-
logische Determinante des Raums.

FRAGEN: ELISABETH SCHWIND





